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Soziale Verbundenheit schaffen

Backerei Meyer Monchhof und Tenter’s Backhaus tun Gutes mit gesparter Mehrwertsteuer

Als gewachsener Familienbetrieb
flhlt sich die Unternehmensgrup-
pe Backerei Meyer Mdnchhof und
Tenter's Backhaus seit jeher da-
zu verpflichtet, fir diejenigen da
zu sein, die nicht im Rampenlicht
stehen. Hier ist die Bdackerei-
gruppe seit Jahrzehnten im Del-
menhorster und Bremer Raum
aktiv und konnte von erkrankten
Kindern Uber lokale Jugendfeu-
erwehren und Kindergéarten bis
zu Naturprojekten oder Tierhei-
men in den vergangenen Jahren
bereits sehr viele gemeinnitzige
Vereine unterstitzen. Auch die
aktuelle Mehrwertsteuersenkung
von 19 auf 16 Prozent wird ge-
nutzt, um Gutes zu tun.

Die Bdackereigruppe Meyer
Modnchhof und Tenter's Back-
haus hat sich entschieden, diese
Senkung nicht an die Kunden zu
geben. Das hat einen ganz einfa-
chen Grund: ,Eine Preissenkung
wiirde in unserem Absatzportfo-
lio bei ca. 2,2 Prozent liegen. Bei

Fir Thomas Stockinger ist die Mehrwertsteuersenkung ein Anlass,

um soziale Verbundenheit zu schaffen und Gutes zu tun.

einem Durchschnittsbon von drei
Euro wirde das 6,6 Cent Erspar-
nis fir den Kunden bedeuten.
Wir verwenden diese eingespar-
ten Betrdge in dreierlei Hinsicht:
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Zur Ergebnisstitzung - also der
Milderung der Corona-Effekte,
zur Erhaltung aller Arbeitsplatze
im Unternehmen und zur Zah-
lung von Jahressonderleistun-

gen fur die Mitarbeiter sowie
zur Durchflihrung von Sozialak-
tionen, um auch diejenigen Ins-
titutionen zu unterstitzen, die
ihrerseits unverschuldet mit den
Folgen und Effekten der Krise zu
kampfen haben”, so Thomas Sto-
ckinger, Geschaftsleitung der Un-
ternehmensgruppe.

Von August bis Oktober wird
die Bdckereigruppe daher je
5.000 Euro an drei verschiedene
Vereine und ganz konkrete Pro-
jekte spenden. ,Wir wollten auf
Kinder, Tiere und die Natur auf-
merksam machen. Wir mdchten
als Unternehmen selbst helfen
und dazu ermuntern, sich uns
anzuschliefen. Es sollte so gelin-
gen, dass sich viele mit der einen
oder anderen Aktion identifizie-
ren kdnnen. In dem Fall sind wir
Handlungsgehilfe fir kundensei-
tige Unterstitzungswiinsche. Kri-
se heipt eben auch, aufstehen,
schutteln und machen”, erldutert
Thomas Stockinger.



